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Studenti bodo v skladu z opredeljenimi cilji visokoSolskega $tudijskega programa Dizajn,
smer MODA IN TEKSTILIJE, razvili naslednje sploSne kompetence:

sposobnost razumevanja konceptov, principov in teorij, ki se nana$ajo na podrocje
Studija na prvi stopnji Studijskega programa,

sposobnost analize in sinteze ter iskanje moznih oblikovalskih reSitev,

seznanitev z raziskovalnimi metodami, postopki in procesi na podroéju dizajna ter
nacrtovanje dejavnosti na podrocju upravljanja z dizajnom,

sposobnost razumevanja umes&enosti dizajna v druge poslovne in SirSe druzbene
procese na lokalni, nacionalni in mednarodni ravni,

sposobnost ucinkovite rabe informacijskih tehnologij in upravljanja z informacijami
tako z vidika SirSe uporabnosti, kot z vidika uporabnosti v vseh fazah oblikovalskega
procesa,

sposobnost kritiéne (in samokriticne) presoje, dizajnerskega razmisljanja ter uporaba
inovativnih pristopov pri razvoju produktov, storitev in konceptov, za razliCne ciljne
skupine, v lokalnem, nacionalnem in mednarodnem okolju,

sposobnost razvijanja socialnih in komunikacijskih kompetenc ter prilagodljivost za
delovanje v razli¢nih kulturnih okoljih ter sposobnost u€inkovitega delovanja v timih,
sposobnost razumevanja koncepta druzbene odgovornosti in trajnosti ter prenos le-
teh v poklicno in osebno Zivljenje,

sposobnost interdisciplinarnega povezovanja znanj razlicnih predmetov,

sposobnost uporabe strokovnega znanja v praksi in enostavnhega vodenja
oblikovalskih projektov, od idejne zasnove do realne izvedbe,

sposobnost upostevanja profesionalne etike v vseh fazah oblikovalskega procesa in
upravljanja z dizajnom.

Studenti bodo v skladu z opredeljenimi cilji visoko$olskega $tudijskega programa Dizajn,
smer MODA IN TEKSTILIJE, razvili naslednje predmetno-specifiéne kompetence:

sposobnost reSevanja osnovnih oblikovalskih problemov in funkcionalnih zahtev, ki jih
narekuje modni trg ter razumevanje osnovnih tehnik kreativnega razmisljanja,
sposobnost konceptualnega misljenja in analize oblikovalskih trendov ter uporaba
izsledkov na konkretnih oblikovalskih projektih,

poznavanje oblikovalcev in umetnikov s podro¢ja modnega in tekstilnega oblikovanja
ter razumevanje sistema modne in tekstilne industrije,

razumevanje trajnostnega razvoja in sodobnih trajnostnih principov v procesu
oblikovanja produktov ali storitev ter sposobnost razvoja ideje v kreativnem procesu
kroZznega oblikovanja,

poznavanje razli¢nih tradicionalnih in sodobnih tekstilnih tehnik in tehnologij (tkanje,
pletenje, tiskanje, laserski rez, ostale tradicionalne in sodobne tehnike ter tehnologije)
ter njihove uporabe v oblikovalskih projektih,

poznavanje osnovnih principov in elementov oblikovanja tekstilij z razlicnimi tehnikami
in tehnologijami ter sposobnost oblikovanja in razvoja uporabnega tekstilnega izdelka
in kolekcije tekstilij, namenjene za opremo prostora in v modni industriji,

poznavanje osnovnih principov in elementov oblikovanja oblacil in modnih dodatkov
ter sposobnost oblikovanja in razvoja kolekcije oblacil in modnih dodatkov glede na
druzbene, kulturne, ekonomske, tehnoloske in ekoloSke zahteve,

poznavanje razli¢nih komunikacijskih strategij in zakonitosti modnega komuniciranja,
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poznavanje konceptov, znacilnosti in zakonitosti modnega stilizma ter priprave
stilistitnega koncepta in modne zgodbe,

razumevanje menedzmenta videza in vizualnega merchandisinga,

poznavanije kulture obla¢enja in mode v zgodovinskem kontekstu,

poznavanje procesa razvoja tekstilnih materialov od viakna do koncne tekstilije ter
sposobnost uporabe razli¢nih tekstilnih materialov v oblikovalskih projektih,
poznavanje temeljnega znanja konstruiranja in modeliranja krojev oblagil ter
sposobnost njihovega prilagajanja za potrebe oblikovalskih projektov,

sposobnost uporabe digitalnih tehnologij na podroc¢ju tekstiinega in modnega
oblikovanja,

sposobnost zasnove celostne grafine podobe promocijskega gradiva (modni
katalog, oglas, vabilo itd.), portfolia ali blagovne znamke,

razumevanje strukture in pomena blagovne znamke ter razumevanje procesa
izgradnje blagovne znamke, trZenjskih strategij in nastopov na predstavitvenih in
prodajnih sejmih,

razumevanje pomena fotografije znotraj umetniSkega in SirSega druzbenega
konteksta.



