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Studijsko delo je sestavljeno iz postopkov pristopa Dizajn Managementa, ki so pogoj za razvoj
izdelkov in storitev, ne glede na to ali gre za grafi¢no oblikovanje izdelkov in storitev ali industrijsko
oblikovanje izdelka.

Student izbere podjetje in na osnovi prakti¢nega dela, naértovalsko pristopa v razmisljanju preko
Stirih klju¢nih podrocij Dizajn Managementa. Ta podrocja temeljijo na storitvi, prostoru, komunikaciji
in izdelku, kot $tirih temeljnih podrogjih upravljanja Dizajn Managementa. Studenti naredijo analizo
izdelka (produkta) ali storitve. Student na osnovi tega predvidi in zaérta moZnosti sistemskih resitev
in predvidi ustrezno implementacijo novega produkta ali storitve v samo podjetje in na trg, ne glede
na to ali je produkt ali storitev temelji na grafiécnem ali industrijskem oblikovanju.

Poznavanje in razumevanje procesov in terminologije Design Managementa z vidika promocije in
celostne grafi¢ne podobe produkta

Razumevanje vseh vizualnih manifestacij v dolo¢enem podjetju, kot tudi razumevanje procesa
razvoja izdelkov in storitev.

Koncept in oblikovanje lastnega graficno - oblikovanega izdelka preko vseh procesnih faz Design
Managementa, kot model za implementacijo novega produkta ali storitve.

Oblikovanje prirocnika celostne graficne podobe za produkt, ki vkljucuje vse kljucne segmente kot so:
osnovni elementni identifikacije produkta, osnovne tiskovine, ki se veZzejo na produkt, trajnostno in
pametno embalaZo, promocijo (kasi¢no tiskano oglasevanje in sodobno spletno pojavljanje: spletna
stran, socialna omreija, spletno oglasevanje, ...)

Sposobnost analiziranja izbranega produkta skozi vse faze procesov Design Managementa na grafi¢no
— oblikovalskem nivoju.

Sposobnost interpretacije (znane) konceptov s podrocja lokalne in globalne kulture, umetnosti,
Zivljenja, ...;

Sposobnost argumentacije in prezentacije svojih resitev in obrazloZitve, kako prispeva k
prepoznavnosti identitete institucije/dogodka/blagovne znamke;

pozna strokovno terminologijo in literaturo v slovenskem in angleSkem jeziku.



