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MANAGEMENT MARKETINGA IN PRODAIJE

NOSILEC: Prof. dr. Tina Vukasovi¢
ECTS: 4 (20 ur predavanj; 20 ur vaj; 60 ur samostojnega dela)
VSEBINA:

UVOD V PRODAJO IN V MENEDZMENT PRODAIJE: trendi v razvoju prodaje in v menedZmentu prodaje,
proces menedzmenta prodaje

UVOD V MARKETING IN V MENEDZMENT MARKETINGA: razvoj in opredelitev marketinga in
menedZmenta marketinga, trendi v razvoju marketinga in menedZmenta marketinga, temeljni trzni
koncepti, trzno okolje, SWOT analiza, povezanost menedZmenta prodaje in menedzmenta
marketinga

NACRTOVANIJE PRODAIJE: opredelitev, cilji in pomen naértovanja prodaje, proces naértovanja
prodaje, strategije in oblikovanje strategij prodaje

NACRTOVANJE MARKETINGA: opredelitev, cilji in pomen naértovanja marketinga, naértovanje
dolgorocnih odnosov s potrosniki, ciljno trzenje, trzenjski splet, trzno-komunikacijski splet, blagovna
znamka

MERJENJE TRGOV IN NAPOVEDOVANIJE PRODAIJE: merjenje moznega trga in moZne prodaje ter
merila za merjenje, proces napovedovanja prodaje

ZAPOSLOVANJE OSEBJA V PRODAIJI IN MARKETINGU: nacela in oblike organiziranosti prodaje,
zaposlovanje osebja v prodaji in marketingu, cilji, opis dela, profil zaposlenega, usposabljanje osebja v
prodaji in marketingu, motiviranje in nagrajevanje prodajalcev in nagrajevanje osebja v marketingu
ANALIZA USPESNOSTI PRODAJE IN MARKETINGA: opredelitev analize uspesnosti prodaje in
marketinga, vrste analiz uspe$nosti prodaje in marketinga in njihov pomen za poslovanje podjetja
TRENDI KOMUNICIRANJA S POTROSNIKI V SODOBNEM TRZENJSKEM OKOLJU

PREDVIDENI STUDIJSKI REZULTATI:

Razumevanje koncepta in funkcije marketinga za podjetje.
Interpretacija trzenjskega spleta s poudarkom na cenovni strategiji.
Spodbuijali trzensko delovanje z igranjem vlog in predstavitvami.
Analiza trga in klasificiranje ciljnih segmentov ter pozicioniranje.
Interpretacija komunikacije s trgom in promocija blagovne znamke.
Zasnovanje ucinkovitih prodajnih metod za konkretni izdelek .



