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TIPOGRAFIJA V 
 
NOSILEC:  Anže Veršnik, predavatelj 

ECTS: 3 ( 10 ur predavanj;  20 ur vaj;  45 ur samostojnega dela) 
 

VSEBINA: 
 
Pojavnost tipografije in črkovnih vrst v vizualnem prostoru. 
 
Nadgajevanje praktičnega dela 2. letnika: 
- s specifično usmerjeno raziskovalno dejavnostjo segmenta pojavnosti tipografije in črkovnih vrst in 
- podpornim praktičnim delom, ki opredeljuje specifike, prakse in rešitve primerne izbrani raziskovalni 
temi 
 
Segmenti pojavnosti tipografije in črkovnih vrst: 
- tipografija celostnih grafičnih podob in sistemov vidnih pojavnosti 
- tipografija informacijskih in usmerjevalnih sistemov 
- tipografija in digitalno okolje 
- tipografija v oglaševanju 
- zgodovinska obuditev črkovnih in tipografskih sistemov 
 
Naloga je sestavljena iz 4 delov: 
A. Poglobljena raziskava segmenta pojavnosti tipografije in črkovnih vrst ter definicija izhodišč za 
praktično delo 
B. Vizualna konceptualna podkrepitev raziskanih stališč in vzpostavitev smernic za izvedbeno delo 
C. Izvedbeno črko-oblikovalsko in tipografsko delo izbranega področja 
D. Zagovor, predstavitev rezultatov in skupinska evalvacija projektnega dela s sošolci in mentorjem 
 
Slušatelj 3. letnika se seznani, spozna in osvoji: 
A. Pomen tipografije v vidnem prostoru skozi:  
Analizo specifičnega tipografskega okolja  
Primerjavo in študijo sorodnih komunikacijskih vzorcev 
 aziskavo različnih mnenj  
Argumentacijo lastnih ugotovitev 
B. Pojavnost in medijsko raznolikost tipografije skozi:  
Izbor najprimernejšega medija ali večjega števila medijev za predstavitev naloge  
Možnosti realizacije oz. materializacije naloge  
Kritično evalvacijo lastne stvaritve 

 
PREDVIDENI ŠTUDIJSKI REZULTATI:  
 

Študent pozna in razume širši kontekst in pomen tipografije v sodobnem komuniciranju. 
Študent izvede raziskavo pojavnos  določenega komunikacijskega vzorca, ga analizira, 
primerja, predstavi lastne izsledke in hipoteze. V nalogi preveri veljavnost lastnih argumentov. 
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Študent nadgradi znanja iz 1. in 2. letnika z raziskovalnim delom. Zna kri  no opredeliti 
komunikacijske vzorce in zagovarjati svoja mnenja, zna argumentirano oceniti rezultat lastne 
raziskave. 
Študent uporablja teore čne vire: literaturo, revije in internet, v praksi pa realizira oz. materializira 
svoja dognanja s tipografskimi prijemi. 


