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OBVEZNI PREDMET

NOSILEC: Tea Hegedus, visji predavatelj

ECTS: 3 (15 ur predavanj; 15 ur vaj; 45 ur samostojnega dela)

Predmet ponuja teoreti¢na in prakti¢na znanja na podroc¢ju modnega komuniciranja, ki so v luci
sodobnega procesa demokratizacije mode, postala pomemben dejavnik trznega uspeha. Uvaja
kriticen uvid v novo nastale moznosti v modni industriji, ki namesto poklica in kompetenc modnega
oblikovalca, izpostavljajo novo nastalo potrebo po kakovostni vsebini v besedni in slikovni obliki. Pri
tem izpostavlja temeljne teorije in klju¢ne vidike sinergije modne in komunikacijske teorije,
razumevanja modnega porabnika skozi kompleksnost zunanjih in notranjih dejavnikov ter uvajanje in
kritino analizo sodobnih praks s pomocjo katerih je modno sporocilo mogoce kreativno komunicirati
in promovirati skozi razlicne medije in kurikulum, ki med drugim zajema znamdcenje, trende, styling,
fotografijo, graficno oblikovanje, menedZment dogodkov, vizualni merchandising, bloging kot tudi
inovativno uporabo novih digitalnih platform.

Pomemben del predmeta je projektno delo, kjer je poudarek na problemskem resevanju nalog,
razumevaniju ciljnih skupin, osnov marketinga in briefinga. Projektno delo omogoca medpredmetno
povezovanje Ze osvojenih znanj, prenos teoreti¢nega znanja v prakso in razvijanje novih znanj.
omogoca celovito in kriticno razumevanje praks modnega stilizma znotraj globalnega trga.

- Student razume zakonitosti modnega komuniciranja in pozna temeljne komunikacijske
pojme, spozna razli¢ne pristope in oblike modnega komuniciranja, razvije spretnost
oblikovanja lastnega komunikacijskega koncepta, pojasni pomen razumevanja modnega
porabnika v komunikacijski praksi in zna povezovati razli¢cne segmente modnega
komuniciranja ter jih zdruZevati v trzno uspesne projekte.

- Pridobljeno znanje zna uporabiti v praksi, v komunikaciji z naro¢niki in mediji, usposobi se za
kreativno oblikovanje modno komunikacijskih zgodb, uporablja ustrezne metode, oblike in
strategije pri nacrtovanju le-teh, pozna in je sposoben uporabiti strategije modnega
komuniciranja v razli¢nih trZno orientiranih situacijah in zna izdelati profesionalno
prezentacijo za naro¢nika na osnovi komunikacijskega izhodis¢a.

- Student se usposobi za refleksijo lastnih komunikacijskih resitev in za kriti¢no vrednotenje
svojega dela, pridobljeno teoreticno in prakticno znanje pa zmore vkljuci v svoje raziskovalno
delo. Zna naijti in uporabljati literaturo in druge vire podatkov, pozna postopke prakse
modnega komuniciranja, kreativno oblikuje koncept, ga razvija in aplicira v praksi, posreduje
znanje v pisni in ustni obliki, razvija nove izrazne moznosti, kriticno analizira, raziskuje in
sodeluje v skupini.



