FJ FAKULTETA ZA DIZAIJN

SAMOSTOJNI VISOKOSOLSKI ZAVOD

MAGISTRSKI STUDIJ
OBVEZNI PREDMET
DIZAJN MANAGEMENT

STUDIO ZA ZNAMCENIJE IN STORITVENO OBLIKOVANJE

NOSILEC: Doc. dr. Aleksandra Kregar

ECTS: 12 (30 ur predavanj; 90 ur vaj; 210 ur samostojnega dela)

VSEBINA:

Predmet se osredotoca na stratesko gradnjo blagovnih znamk in razvoj storitev v okviru trajnostnih inovacij ter
podjetnikih iniciativ. Studenti skozi prakti¢ne projektne naloge, analize primerov dobrih praks razvijajo sposobnosti
za oblikovanje relevantnih, avtenti¢nih in vizualno prepoznavnih blagovnih znamk.

Vsebina vkljuéuje klju¢ne teme s podrocij znamcenja in storitvenega oblikovanja:

e Definicija poslanstva, vizije in vrednot ter njihov vpliv na moc blagovne znamke

e Razvoj identitete znamke (brand purpose, vrednote, tone of voice)

e  Vizualna strategija in konsistentna uporaba CGP v razli¢nih komunikacijskih kanalih

e Storytelling kot orodje za emocionalno povezavo z uporabniki

e  Pozicioniranje na trgu in lean branding za startupe

e Komunikacija kulture/vrednot in trajnostnih principov ter povezava s komunikacijo blagovne znamke

e  Eti¢no oblikovanje in vloga oblikovalca v ¢asu podnebnih, druzbenih in tehnoloskih izzivov

e Merjenje uspeha identitete blagovne znamke

Poudarek je na povezovanju kreativnega razmisljanja z razumevanjem poslovnega okolja — predvsem v kontekstu

startupov, malih podjetij in trajnostno naravnanih organizacij. Studenti bodo uporabljali sodobna orodja za razvoj

blagovne znamke (npr. Brand Canvas, Customer Persona, Brand Archetypes), sodelovali na konkretnih projektih in
gradili portfelj strateskih ter kreativnih resitev.

PREDVIDENI STUDIJSKI REZULTATI:

Po uspesnem zakljucku predmeta bo Student sposoben:

1. Razviti celostno identiteto blagovne znamke, ki je usklajena s poslanstvom in vizijo ter temelji na jasno
definiranih vrednotah, ciljih in potrebah uporabnikov.

2. Uporabljati sodobna orodja znamcenja in metodologije za strateski razvoj blagovnih znamk ter storitev.

3. Povezovati kreativne in poslovne pristope, s ciljem ustvarjanja trajnostnih in eticno utemeljenih oblikovalskih
resitev.

4. Razviti sposobnosti za znamcenje (branding) v zgodnjih fazah podjetja (lean branding), vklju¢no s trzno validacijo
in iterativnim razvojem komunikacijskih resitev.

5. Kriti¢no ovrednotiti primere iz prakse, ter prepoznati uspesne pristope k gradnji avtenti¢nih in trajnostnih
blagovnih znamk.

6. Samostojno razviti in predstaviti branding projekt, ki vkljucuje strateske, vizualne in komunikacijske vidike
blagovne znamke.



