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VSEBINA: 
 

1. Načrtovanje promocijskega materiala: 
Načrtovanje promocijskih izdelkov: 
- plakat Informativa, letak, trak, steklenica, majica, torba, objava novice na družbenih omrežjih 
(FB,Insta),  aplikacije po lastni izbiri  
- analiza primerov domače in tuje prakse  
- določitev barvnega sistema 
- prikaz elementov na mreži 
- načrtovanje izdelkov od idejne zasnove do realizacije 
- prelom strani (mreža, kot sistem za urejanje tipografskih in drugih grafičnih elementov; format, 
obseg); 
- grafika in urejanje podatkov v vizualne sheme; 
- načrtovanje grafik, ki so med seboj likovno povezane in tvorijo likovno celoto 
- postavitev hierarhije tekstovnih in slikovnih vsebin; 
- oblikovanje temeljnih elementov; 
- oblikovanje logotipa/ imena 
- seznanitev s sklopom grafike, ki se veže na aplikacije in spletne platforme, vmesnike, infografiko 
vtičnikov, platforme, vstopne, spletne strani, grafiko prikazov  gibljivih info sistemov v spletnem okolju, 
aktivacijski gumbi. 
- Seznanitev s področjem pametnih in interaktivnih tiskovin, ki vključujejo pametno tehnologijo:  
tehnologija RFID in NFC; QR kode; vključevanje gifov in video povezav, galerij, ... 
 
2. Oblikovanje letaka za letno razstavo: 
- idejna zasnova in koncept, 
- hierarhija besedila in slikovnega materiala, 
- tehnična izvedba: določitev materialov, vezave, tiska, dodelav, priprava za tisk; 
- prototip izdelka. 
 
3. Oblikovanje priložnostnega animiranega interaktivnega izdelka 
- idejna zasnova in koncept, 
- načrtovanje v programu Adobe After Effects 
 
4. Interdisciplinaren oblikovalski projekt: 
Oblikovanje kompleksne celostne grafične podobe, ki vključuje osnovne grafične elemente in izbrane 
aplikacije.   
Vsebuje proces načrtovanje koncepta dinamične, interaktivne cgp - ja in  promocijo, oblikovanje in 
načrtovanje ter končno izvedbo oblikovanja. 
 

PREDVIDENI ŠTUDIJSKI REZULTATI: 
 

Poznavanje in razumevanje zahtevnejšega, kompleksnejšega oblikovanja vidnih sporočil  
skozi praktične vaje vizualnih komunikacij. 
Poznavanje in razumevanje postopkov in metod prenašanja znanja o likovni govorici v oblikovanje 
vizualno učinkovite sporočilnosti komunikacije v različnih oblikovalskih žanrih. 
 



 

Zbrati, analizirati in ovrednotiti primere tuje in domače prakse. 
Poznavanje in razumevanje postopkov in zakonitosti načrtovalskih, metodoloških, estetskih in 
funkcionalnih vidikov pri oblikovanju vidnih sporočil. 
Poznavanje in razumevanje postopkov in zakonitosti pri oblikovanju in povezovanju slikovnega in 
tipografskega materiala v informacijsko jasno in učinkovito likovno strukturirano celoto. 
Poznavanje in razumevanje ključnih primerov 
oblikovalskih izdelkov sodobnih oblikovalskih trendov s transpozicijo značilnosti v novo oblikovalsko 
delo. 
Analiza, uporaba in vrednotenje lastnih izdelkov in izdelkov v mednarodnem prostoru. 
Sposobnost vrednotenja lastne in tuje oblikovalske prakse.   
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