s | FAKULTETA ZA DIZAIJN
SAMOSTOJNI VISOKOSOLSKI ZAVOD MAGISTRSKI §TUDIJ
IZBIRNI PREDMET

DIGITALNI MARKETING

NOSILEC: doc. Matjaz Tomazic (sodeluje gostujoci pred. mag. Mitja Kosak)

ECTS: 4 (20 ur predavanj; 20 ur vaj; 60 ur samostojnega dela)

VSEBINA:

INTERNET

Internet kot okolje, v katerem Zivimo
Druzbeni, tehnicni in poslovni vidik
Mesto dizajna in pomen

POSLOVNI VIDIKI

Digitalni marketing in mesto v marketing mixu
Poslovni modeli internet podjetij / poslovno okolje
Spletni mediji: Lastniski, pridelani, placani, najeti
Share Economy, crowdsourcing, platforme

MARKETING

Vedenje potrosnikov pod vplivom interneta
in socialnih medijev

Vsebinski in Inbound marketing
Potro$nikova nakupna pot

Prodaijni lijak

Iskalni marketing

SEO (on-site)

Blog kot SEO organski model prihoda

E-mail marketing, CRM

Socialna omreZja (Instagram, FB, Linkedin, ...)
Oglasevanje

Analitika uspesnosti digitalnih kampanj
(Google Analitics, FB, )in zmontirati video ali video animacijo za predstavitev izbranega
oblikovalskega produkta.

PREDVIDENI STUDIJSKI REZULTATI:

Razvijanje razumevanja zakonitosti spletnega okolja kot vseprisotnega medija.

Razvijanje sposobnosti razumevanja delovanja podjetij preko Studij primerov poslovnih modelov.
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Razmevanje osnovnih motivov delovanja spletnih medijev, portalov, mobilnih aplikacij.

Razvijanje sposobnosti ocenjevanja in kriticnega pogleda do spletnih vsebin, med drugim tudi
druzbenih omreiij.

Poucevanje in predstavitev metod in uporabo osnovnih nacrtovalskih postopkov kreiranja spletnih
kampanj.

Spodbujanje k spremljanju in kriti¢ni presoji uporabnosti medijev, vsebine ter konteksta le teh v
smislu uporabe za promocijo neke blagovne znamke.



