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OBLIKOVANJE TISKOVIN IN DIGITALNIH MEDIJEV 

 
NOSILEC: prof. dr. Martina Kač Nemanič (sodeluje doc. mag. Katarina Klemen) 

 

ECTS: 6 (20 ur predavanj; 40 ur vaj; 90 ur samostojnega dela) 

 

VSEBINA: 

 

Načrtovanje promocijskega materiala: 

- načrtovanje izdelkov od idejne zasnove do realizacije 

- prelom strani (mreža, kot sistem za urejanje tipografskih in drugih grafičnih elementov; 

format, obseg); 

- grafika in urejanje podatkov v vizualne sheme; 

- načrtovanje grafik, ki so med seboj likovno povezane in tvorijo likovno celoto 

- postavitev hierarhije tekstovnih in slikovnih vsebin; 

- seznanitev s sklopom grafike, ki se veže na aplikacije in spletne platforme, vmesnike, 

infografiko vtičnikov, platforme, vstopne, spletne strani, grafiko prikazov gibljivih info 

sistemov v spletnem okolju, aktivacijski gumbi. 

- Seznanitev s področjem pametnih in interaktivnih tiskovin, ki vključujejo pametno 

tehnologijo: tehnologija RFID in NFC; QR kode; vključevanje gifov in video povezav, galerij, ... 

 

Oblikovanje letaka za letno razstavo: 

- idejna zasnova in koncept, 

- hierarhija besedila in slikovnega materiala, 

- tehnična izvedba: določitev materialov, vezave, tiska, dodelav, priprava za tisk; 

- prototip izdelka. 

 

Oblikovanje priložnostnega animiranega interaktivnega izdelka 

- idejna zasnova in koncept, 

- načrtovanje v programu Adobe After Effects 

 

Interdisciplinaren oblikovalski projekt: 

- Oblikovanje kompleksne celostne grafične podobe, ki vključuje osnovne grafične elemente  

in izbrane aplikacije. 

 

PREDVIDENI ŠTUDIJSKI REZULTATI: 

Po uspešno opravljenem modulu so študenti sposobni: 
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poznati in razumeti zahtevnejše, kompleksnejše oblikovanje vidnih sporočil skozi praktične 

vaje s področja vizualnih komunikacij;  

poznati in razumeti postopke ter metode prenašanja znanja o likovni govorici v oblikovanje 

vizualno učinkovite komunikacije v različnih oblikovalskih žanrih;  

zbirati, analizirati in vrednotiti primere domače in tuje prakse;  

poznati in razumeti postopke ter zakonitosti načrtovalskih, metodoloških, estetskih  

in funkcionalnih vidikov pri oblikovanju vidnih sporočil;  

poznati in razumeti postopke ter zakonitosti oblikovanja in povezovanja slikovnega  

in tipografskega materiala v informacijsko jasno in učinkovito likovno strukturirano celoto,  

poznati in razumeti ključne primere oblikovalskih izdelkov sodobnih trendov ter njihove 

značilnosti prenašati v nova oblikovalska dela,  

analizirati, uporabljati in vrednotiti lastne izdelke ter izdelke v mednarodnem prostoru,  

razviti sposobnost kritičnega vrednotenja lastne in tuje oblikovalske prakse. 


