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VSEBINA: 

 

Oblikovanje osebne blagovne znamke študenta 

Študent oblikuje lastno osebno blagovno znamko, ki je namenjena njegovi predstavitvi na trgu dela:  

- oblikuje svojo vizualno identiteto in jo predstavi v priročniku CGP 

- oblikuje portfolijo v katerem predstavi svoja dosedanja dela 

- oblikuje promocijsko e-tiskovino v skladu z osebno blagovno znamko 

- oblikuje CV 

- oblikuje predstavitveno spletno stran in pojavnost na socialnih omrežjih 

 

Načrtovanje serije piktogramov in usmerjevalnega sistema (notranji in zunanji sistem): 

- študent spozna vrste usmerjevalnih sistemov 

- načrtuje in oblikuje usmerjevalni sistem 

- oblikuje serijo piktogramov in določi barvni sistem 

- prikaže piktograme na mreži  

- aplicira piktograme na usmerjevalni sistem  

 

Dinamična celostna grafična podoba: 

-  študent spozna različne modele dinamične celostne grafične podobe  

-  z osvojenim znanjem načrta dinamično celostno grafično podobo 

 

PREDVIDENI ŠTUDIJSKI REZULTATI: 

 

Po uspešno opravljenem modulu so študenti sposobni: 

 

Zbrati, proučiti in prepoznati primere tuje in domače dobre prakse s področja informacijskega 

oblikovanja, usmerjevalnih sistemov, piktogramov ter celostnih grafičnih podob. 

Analizirati ključne elemente kvalitetne infografike, piktogramov,  celostne grafične podobe  

ter oceniti njihove likovne kvalitete. 

Načrtovati kreativna izhodišča za osebno blagovno znamko  

Argumentirati svojo rešitev in pojasniti kako prispeva k prepoznavnosti identitete 

inštitucije/dogodka/blagovne znamke. 

Kritično oceniti proces in rezultate svojega dela in dela domačih in tujih kolegov. 

Razvijati lastno likovno ustvarjalnost in senzibilnost in večplastno razmišljanje.  


